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ข้อมูลพื้นฐานระดับกิจกรรมย่อย (โครงการของจังหวัด)
ชื่อโครงการ :  พัฒนาและจำหน่ายสินค้า OTOP 


วงเงิน  ๓,๐๐๐,๐๐๐.-บาท
หน่วยดำเนินการ :  สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดจันทบุรี   ผู้รับผิดชอบ : นายสินชัย  ถนอมสิน
ตำแหน่ง พัฒนาการจังหวัดจันทบุรี  หมายเลขโทรศัพท์  ๐๓๙-๓๑๑๕๖๕ ต่อ ๑๕
(๑) หลักการและเหตุผล

(๑.๑) ที่มา :



สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดได้จัดประชุมเพื่อระดมความคิดและแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับคณะกรรมการเครือข่าย OTOP จังหวัดจันทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อค้นหา Training Need (ความต้องการ) การขับเคลื่อน OTOP ไปสู่การสร้างรายได้ เมื่อวันที่ ๑๔ ตุลาคม ๒๕๕๒ ณ ห้องประชุมเกษตรและสหกรณ์ พบว่า

(๑.๒) สภาพปัญหา : 
ในอดีตที่ผ่านมากลุ่มผู้ประกอบการ OTOP ไม่เคยได้รับงบประมาณสนับสนุนจากจังหวัดจันทบุรี


โครงการที่รัฐบาลสนับสนุนให้ไปจำหน่ายตามสถานที่ต่าง ๆ มีข้อจำกัดต้องมี ๔ – ๕ ดาว ผู้ประกอบการรายที่ได้ ๑ – ๓ ดาว ไม่มีโอกาสได้ออกไปจำหน่าย

           ความต้องการ : 


ต้องการเชื่อมโยงเครือข่าย OTOP กับภาคอื่น ๆ ภายในประเทศ ด้วยการส่งเสริมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ โดยจัดเวทีพบปะเจรจา นำไปสู่กระบวนการ MOU แลกเปลี่ยนสินค้าหรือนำสินค้าไปวางจำหน่ายยังร้านค้าในต่างพื้นที่ภายในประเทศ


ต้องการจัด Road Show ภายในประเทศเพื่อขยายตลาดและเสริมรายได้


ต้องการสร้างพลังความสามัคคีในกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP จังหวัดจันทบุรี ให้มีความเข้มแข็ง

จากเหตุผลดังกล่าว จึงได้นำผลจากการประชุมมาพิจารณาเขียนโครงการเพื่อสนับสนุนและตอบสนองความต้องการให้กับกลุ่มเป้าหมาย นำไปสู่การสร้างรายได้ โดยได้จัดทำโครงการพัฒนาและจำหน่ายสินค้า OTOP ปี ๒๕๕๔ ขึ้น

(๑.๓) ความเร่งด่วน : 


ปัจจุบันสภาวะทางเศรษฐกิจโลก มีผลต่อการประกอบอาชีพ การลงทุน และการหารายได้ เพื่อให้เศรษฐกิจได้มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นจึงเห็นว่าการสนับสนุนให้มีการขยายตลาด OTOP ภายในประเทศและพื้นฟูเศรษฐกิจระดับล่างให้เข้มแข็ง
 (๒) ข้อมูลทั่วไปของโครงการ

(๒.๑) วัตถุประสงค์ของโครงการ : 


๑) สร้างความสัมพันธ์ความเข้มแข็งให้กับคณะกรรมการเครือข่าย OTOP ภายในจังหวัดและภายนอกจังหวัด นำไปสู่การ MOU สินค้า OTOP



๒) เพื่อสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการ OTOP พื้นฟูเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง


๓) สร้างพลังความสามัคคีให้กับผู้ประกอบการ OTOP ภายในจังหวัด
             (๒.๒) ความสอดคล้องกับกลยุทธ์การจัดทำแผนปฏิบัติราชการประจำปีของส่วนราชการ


( การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจพื้นฐาน เพื่อยกระดับรายได้ พัฒนาการค้าการท่องเที่ยวและบริการของจังหวัด



( การเสริมสร้างคุณภาพชีวิต สร้างความมั่นคงของประชาชน ตลอดจนการบำรุงศาสนา และส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม










(  การอนุรักษ์ ป้องกัน และควบคุมการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างเหมาะสม



(  การป้องกัน ปราบปราม และสร้างระบบการรักษาความมั่นคงของประเทศ






( การพัฒนาระบบสารสนเทศและการบริหารจัดการ




(๒.๓) ความสอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัด


ประเด็นยุทธศาสตร์ (กลยุทธ์)


                ข้อ ๓.๓ เสริมสร้างศักยภาพในการแข่งขัน

(๒.๔) ลักษณะโครงการ

            การพัฒนาด้านเศรษฐกิจ                   การพัฒนาด้านสังคม                   ด้านการบริหารจัดการ

            การบริหารจัดการด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม

            ด้านการรักษาความมั่นคงและความสงบ   
  
(๒.๕) สถานภาพของโครงการ
                          โครงการเดิม

   โครงการใหม่

(๒.๖) ประเภทของโครงการ

             พัฒนา                         ดำเนินการปกติ      

(๒.๗) ระยะเวลาดำเนินโครงการ  ๑  ปี  เริ่มต้นปี  ๒๕๕๔        สิ้นสุดปี  ๒๕๕๔

(๒.๘) สถานที่ดำเนินโครงการ : (ระบุพื้นที่ดำเนินการ)


๑) จัดจำหน่ายภายในจังหวัด ๑ ครั้ง (ถนนบริเวณหน้าศาลาเฉลิมพระเกียรติ)


๒) จัดจำหน่ายภายนอกจังหวัด ๒ ครั้ง
(๓) กลุ่มเป้าหมาย และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

(๓.๑) กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มผู้ประกอบการ OTOP จำนวน ๒๐๐ ราย

(๓.๒) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย : หน่วยภาคีการพัฒนา/ลูกค้า ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องอื่นกับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่ใกล้เคียงกับ OTOP

 (๔) เป้าหมาย ผลลัพธ์ และผลกระทบโครงการ

(๔.๑) เป้าหมายโครงการ
	ตัวชี้วัด
	หน่วยนับ
	ปี ๒๕๕๒ แผน (ผล)*
	ปี ๒๕๕๓ แผน
	ปี ๒๕๕๔ แผน
	ปี ๒๕๕๕ แผน
	ปี ๒๕๕๖ แผน

	ระดับความสำเร็จของการดำเนินงานตามแผนการเพิ่มมูลค่าการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น
	คะแนน
	๕
	๕
	๕
	๕
	๕



(๔.๒) ผลลัพธ์ :



๑) มีการเชื่อมโยงเครือข่าย OTOP ระดับจังหวัดทั้งภายใน – นอก จังหวัด


๒) คณะกรรมการเครือข่าย OTOP ระดับจังหวัด มีศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันมากขึ้น


๓) ผู้ประกอบการ OTOP จำนวน ๒๐๐ รายมีรายได้เพิ่มขึ้น


๔) มีการขยายตลาดภายในประเทศเพิ่มขึ้น

(๔.๓) ผลกระทบ :



เชิงบวก : ๑ ผู้ประกอบการ OTOP มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการและร่วมรับผลประโยชน์



  ๒ สร้างแผนการตลาดรองรับการจำหน่ายสินค้า OTOP




  ๓ ทำให้ GPP เพิ่มขึ้น



  ๔ สร้างสังคมที่เป็นการรวมเครือข่ายทางสังคมที่เข้มแข็ง


เชิงลบ :  ประชาชนไม่มีกำลังในการซื้อ
(๕) แนวทางการดำเนินงาน

(๕.๑) จัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างเครือข่าย OTOP ภายใน – นอก จังหวัด

(๕.๒) สำรวจความต้องการตลาดภายในประเทศ

(๕.๓) จัด Road Show ภายในประเทศ

(๕.๔) จัดทำเอกสารประเมินผลการดำเนินงานตามโครงการ
(๖) วิธีการดำเนินงาน                      ดำเนินการเอง                         จ้างเหมา

 (๗) วงเงินของโครงการ











หน่วย : บาท
	ปีงบประมาณ
	เงินงบประมาณ
	เงินนอกงบประมาณ
	รวม

	๒๕๕๒
๒๕๕๓
๒๕๕๔
๒๕๕๕
๒๕๕๖
	-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
	-
-
-
-
-
	-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-
๓,๐๐๐,๐๐๐.-

	รวมทั้งสิ้น
	๑๒,๐๐๐,๐๐๐.-
	-
	๑๒,๐๐๐,๐๐๐.-


(๘) งบดำเนินงาน
๓,๐๐๐,๐๐๐.- บาท
(๙) ความพร้อมของโครงการ

(๙.๑) พื้นที่ดำเนินโครงการ


ดำเนินการได้ทันที หมายถึง ได้ศึกษาความเหมาะสมและกำหนดพื้นที่ดำเนินการหรือ
                          ได้รับอนุญาต


ตามกฎหมายแล้ว และสามารถดำเนินการได้ทันที่


อยู่ในระหว่างเตรียมการ หมายถึง ได้ศึกษาความเหมาะสมและกำหนดพื้นที่ดำเนินการแล้ว 
                           อยู่ระหว่าง


จัดเตรียมพื้นที่ หรือกำลังแก้ไขปัญหา / อุปสรรคต่าง ๆ หรือเตรียมการขออนุญาตตาม
                           กฎหมาย


อยู่ในระหว่างศึกษาความเหมาะสม และคัดเลือกพื้นที่ดำเนินการ

(๙.๒) แบบรูปรายการ / แผนการปฏิบัติงาน


มี และสมบูรณ์ (ให้ระบุชื่อหน่วยงานเจ้าของรูปแบบรายการที่ใช้)............................


มีแต่ยังไม่สมบูรณ์ (ให้ระบุชื่อหน่วยงานเจ้าของรูปแบบรายการที่ใช้)............................


ไม่มี


(๙.๓) ความพร้อมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการดำเนินงาน

     บุคลากรมีประสบการณ์
        ทั้งหมด

  บางส่วน
     ไม่มีประสบการณ์

      เครื่องมือดำเนินการ

        
มีพร้อมดำเนินการได้ทันที





       
มีบางส่วนและต้องจัดหาเพิ่มเติม





        
ไม่มี ต้องจัดหาเพิ่มเติม


     เทคนิคในการบริหารจัดการ

มีประสบการณ์สูง






มีประสบการณ์ปานกลาง






ไม่มีประสบการณ์
หมายเหตุ  :  เนื่องจากมีการจัด Road Show  และแสดงเครื่องประดับอัญมณีโดยการแสดงแฟชั่นโชว์  จึงจำเป็นต้องจ้างบริษัทรับจัดแสดงดำเนินการ

(๑๐) วิธีการบริหารจัดการหรือการดูแลบำรุงรักษา เมื่อโครงการแล้วเสร็จ เพื่อให้เกิดความยั่งยืนของโครงการ :


๑) ประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง

๒) จัดกิจกรรมร่วมกันอย่างต่อเนื่อง
(๑๑) ปัญหา อุปสรรคและข้อจำกัด :


การได้รับงบประมาณสนับสนุนช้าไม่สอดคล้องกับห้วงเวลาของเทศกาลในการจำหน่ายในแต่ละ Trip

(๑๒) แนวทางแก้ไข :


การอนุมัติงบประมาณต้องตรงกับระยะเวลาในแผนปฏิบัติการและให้เหมาะสมกับสถานการณ์

ลำดับที่ 36
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